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1 Introduction

En 1964, le Conseil fédéral suisse a approuvéeldiction de la publicité pour les produits

du tabac a la radio et a la télévision. Depuis 198bdonnance sur le tabac comprend en
outre, dans son article 18, une interdiction deplmlicité pour les produits du tabac

spécifiguement destinée aux jeunes de moins ded.8Czlle-ci est ainsi notamment interdite

dans les lieux accueillant majoritairement des gsuminsi que dans les manifestations
culturelles, sportives ou autres principalementdentées par des jeunes (Conseil fédéral
suisse, 2009)

Toute restriction supplémentaire en matiere deipitdblreléve de la compétence des cantons.
Dans la plupart des cas, ceux-ci interdisent l&shefs publicitaires pour le tabac dans les
lieux publics (OFSP, 2014)

En Suisse, lindustrie du tabac dispose encore atabreuses possibilités en matiere de

publicité, par exemple, au cinéma a partir de 1Rdr.ailleurs, les entreprises concernées font
également de la publicité indirecte en parrainad ohanifestations sportives et culturelles

(Association suisse pour la prévention du tabagi€®#05.

Le présent rapport présente I'opinion de la pojputasuisse agée de 14 a 65 ans concernant
la publicité pour le tabac, l'interdiction de lalpgité pour le tabac et linterdiction du
parrainage. Il se fonde sur les enquétes réalidérs le cadre du monitorage sur le tabac
entre 2003 et 2010.

Les chiffres présentés dans ce rapport sur la pgocede la publicité du tabac proviennent
du 2°™ trimestre 2003 et du®%® trimestre des années 2005 & 2010. Les données sur
I'acceptation de l'interdiction de publicité poaerthbac et le recours aux promotions a la vente
ont été faites durant la période 2007-2010 dansqlestre trimestres, les données sur
l'interdiction du parrainage dans [€"3trimestre des années 2006-2010.

Le monitorage suisse sur le tabac est une enqé&phbnique représentative décrite de
maniere détaillée en page 16.

! Conseil fédéral suisse (2009). Ordonnance sur les produits du tabac et les produits contenant des succédanés
de tabac destinés a étre fumés (ordonnance sur le tabac, OTab). Lien :
http://www.admin.ch/ch/f/rs/8/817.06.fr.pdf

> OFSP (2011). Restrictions de publicité dans les cantons. Lien :
http://www.bag.admin.ch/themen/drogen/00041/03814/03816/index.html?lang=fr

® Association suisse pour la prévention du tabagisme (2010). Publicité. Lien :
http://www.at-schweiz.ch/fr/startseite/fakten/werbung/zigarettenwerbung.html
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Les principaux résultats en bref :

En 2010, les deux tiers (65 %) des personnes de@Blans interrogées étaient de I'a
gue la publicité pour le tabac banalisait « todaifi» et « assez » les dangers liés
consommation de tabac (2003 : 70 %). Les persomesogées sont également u
majorité a penser que la publicité pour le tabaitenles jeunes & commencer a fun
(59 %, 2003 : 64 %), augmente la consommation gareites chez les fumeurs (59
2003 : 61 %) et a une influence sur le choix denkrque de cigarettes (62 %, 200
64 %).

Les jeunes et les jeunes adultes entre 14 et 2gearsent que la publicité pour le taba
une influence moindre sur la consommation de tgbades plus de 34 ans.

La proportion des personnes avec une formationrsupé pensant que la publicité

encourage la consommation, elle, est plus élevédagonoyenne.

68 % des 14-65 ans résidant en Suisse (72 % defunmmurs et 59 % des fumeur
souhaitent que laublicité pour le tabac ne soit plus autorisée glams les points d
vente(kiosque, par exemple). Quant a unterdiction générale de la publicité pour
tabac,51 % y sont « assez », voire « tres favorablé&b94 des non-fumeurs et 41 % g
fumeurs).

Pour des raisons de protection de la jeunesse, @@9gpersonnes entre 14 et 65
guestionnées (67 % des non-fumeurs et 49 % desufgingont favorables a ce que
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produits du tabac se soient plus a I'avenir visildax points de vente (par exemple dans

les kiosques).

Durant les années 2007 a 2010, environ 40 % de®utsnentre 14 et 65 ans d
bénéficié de promotion sur les cigarettes et légubts (par exemple, lorsqu’il y a d
offres 3 paquets pour le prix de 2); en 2010, 1ér¥ont profité au moins une fois p
mois.

47 % de la population suisse agée de 14 a 65 &% (8es non-fumeurs et 38 % d
fumeurs) se prononcent en faveur dumgerdiction générale des parrainagede
manifestations sportives et culturelles par l'intdesdu tabac.

49 % de la population suisse sont « assez » (336t « tout a fait » (16 %) d’avi
gu'une interdiction des parrainages de manifestatisportives et culturelles p
l'industrie du tabac entrainerait la disparitiontaa nombre de ces manifestations.

51 % des personnes résidant en Suisse sont «agd32260), voire « tout a fait » (19 ¢

nt
£S
ar

es

D On

r

b)

d’avis qu’une interdiction des parrainages auraitmpact négatif sur '’économie suissg.
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2 Reésultats

Ci-aprés, nous présentons tout d’abord les résuttahcernant I'opinion de la population
suisse par rapport aux impacts les plus frequemmlisottés de la publicité pour le tabac
(banalisation des dangers liés a la consommatidalie, incitation des jeunes a commencer
a fumer, encouragement de la consommation de tigarchez les fumeurs et influence sur le
choix de la marque de cigarettes). Viennent endagerésultats relatifs a I'acceptation de
restrictions supplémentaires en matiere de puél{anterdiction générale de la publicité pour
les produits du tabac, points de vente inclus o) amsi qu’a I'acceptation d’'une interdiction
des parrainages par I'industrie du tabac.

2.1 Opinion par rapport a la publicité pour letab  ac

Les résultats ci-aprés ne constituent pas une sadly I'impact de la publicité pour le tabac ;
il s’agit de I'opinion de la population suisse des effets de la publicité pour le tabac, un
theme souvent controverseé.

Afin de connaitre I'opinion de la population, ncaons lu aux personnes interrogées quatre
affirmations relatives a la publicité pour le tateacleur demandant si celles-ci étaient tout a
fait vraies / assez vraies / assez peu vraiesVipass du tout.

En 2010, deux tiers des 14 a 65 ans étaient « assg¢z« tout a fait » d'accord avec
I'affirmation selon laquelle la publicité pour leaktac minimise les dangers liés a la
consommation de tabac. Une majorité, a savoir envd0 %, des personnes interrogées, est
également d’avis que la publicité pour le tabadténtes jeunes a commencer a fumer,
encourage la consommation de cigarettes chez esuits et a une influence sur le choix de
la marque de cigarettes (cf. figures 1-4). A najee par rapport a 2003, on observe une
|égere baisse de I'approbation de la populatioeringée quant aux affirmations relatives a la
banalisation des dangers liés a la consommatidal@de et a I'incitation des jeunes a fumer.

Nous présentons ci-aprés une analyse du degrérdlzgipn des personnes interrogées quant
aux différentes affirmations, en fonction de leuatwt (fumeur/non-fumeur), de leur
formation et de leur age.

Les non-fumeurs considéerent plus fréquemment qgiutaeurs que la publicité pour le tabac
pousse a la consommation. Les jeunes et les jaddtes de 14 a 24 ans estiment moindre
I'influence de la publicité pour le tabac par ragpaux plus de 34 ans. Quant a la part des
personnes avec une formation supérieure estimamt lgu publicité en influence la
consommation, elle est supérieure a la moyenne.
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La publicité pour le tabac banalise-t-elle les dang  ers de la consommation
de tabac ?

En 2010, les deux tiers (65 %) des personnes da 68 ans interrogées pensaient que

I'affirmation selon laquelle la publicité pour lektac banalise les dangers de la consommation
de tabac était « tout a fait vraie » (34 %) ou seasvraie » (31 %). Cet avis est partagé par
67 % des non-fumeurs mais aussi par 59 % des funfeiurfigure 1).

Le degré d’approbation de la population interrogéant a cette affirmation a Iégerement
baissé entre 2003 et 2010 (de 70 % a 65 %), umaner qui pourrait s’expliquer par la taille
accrue des mises en garde dans la publicité éespaquets de cigarettes.

"La publicité pour le tabac banalise les dangers de la consommation du tabac."

Nombre de personnes en %

Total 14 & 65 ans [ [ [

2003 (N=2501) 42 il 28 ST 10 B3
2005 (N=2504) 41 1 29 17
2006 (N=2513) 38 L, 30 [y VIS
2007 (N=2515) 36 [ 29 ] 20 3 7
2008 (N=2474) 34 [ 33 1 20 NN 3|
2009 (N=2528) 33_ [ 3 1 I 10 P
2010 (N=2456) 34 [ 31 I 19 L 13 K]
Non-fumeurs | | |
2003 (N=1706) 44 | 29 15 TFIN 4]
2005 (N=1737) 43 1 29 \ 7 D
2006 (N=1768) 39 L 31 [ 16 THFVENN3|
2007 (N=1770) 38 L 31 18 TN 3|
2008 (N=1811) 38 L, R I 19 AN 3|
2009 (N=1800) 35 [ 33 ] 20 [N 4
2010 (N=1786) 34 [ 33 I 19 11 Kl
Fumeurs
2003 (N= 795) 38 L 26 | 20 FENNN 3|
2005 (N= 767) 35 [ 30 T 18 157
2006 (N= 745) 34 [ 29 NI 15
2007 (N= 745) 31 [ 23 [ 2 T 3|
2008 (N= 663) 26 | 32 L 25 RN 3|
2009 (N= 728) 31 [ _ 28 L 23
2010 (N= 670) 32 [ 27 \ 21 3
Statut fumeur/non-fumeur 2010 | |
Jamais-fumeurs (N=1311) 32 I ] 34 1 19— [V 4|
Ex-fumeurs (N= 475) 42 il 28 ] 17
Fumeurs occasionnels (N= 198) 36, [ 32 I 20 |10
Fumeurs quotidiens (N= 472) 31 [ 24 I 22 m
Degré de formation 2010
(20 a 65 ans)

Ecole obligatoire (N= 125) 22 1 30 [ TR 13 |
Ecole professionnelle (N= 957) 31 [ 30 I 22 |14 K
Formation supérieure (N=1085) 41 [ 32 I I 10 R

Age 2010 | |
14219 ans (N= 245) 7 1 36 [ 28 T 3|
20424 ans (N= 215) 29 I 35 ] 19 157
252434 ans (N= 461) 28 ] 37 1 i 11 K
35444 ans (N= 556) 37 [ 32 [16 — NVENN 3|
45 454 ans (N= 520) 41 1 24 [18 VNN 3|
55 4 65 ans (N= 459) 4|o l 27 ; I 17 | I 12
0 20 40 60 80 100

Otout a fait vrai  [Dassez vrai Eassez pas vrai Epas vrai du tout
One sait pas/ pas de réponse

Figure 1 : Degré d'approbation quant a I'affirmaticselon laquelle la publicité pour le tabac banalles dangers de la
consommation de tabac (selon le statut fumeur/naretir, la formation et I'age)

Les jeunes et les jeunes adultes de 14 a 24 ansuagnt moins souvent que les 35 a 65 ans
I'affirmation selon laquelle la publicité pour leaktac minimise les dangers liés a sa
consommation. A noter que la part des personnesapémue cette affirmation est vraie est
plus élevée chez les personnes ayant une formsujpérieure.
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La publicité pour le tabac incite-t-elle les jeunes a commencer a fumer ?

En 2010, 59 % de la population suisse agée de @3l @ns pensaient qu'il est « tout a fait

vrai » (27 %) ou «assez vrai » (32 %) que la mitBlipour le tabac incite les jeunes a

commencer a fumer (2003 : 64 %). 62 % des non-fusnetu50 % des fumeurs partagent cet
avis ; on peut toutefois préciser que la part dasgnnes estimant cette affirmation « tout a
fait vraie » est passée de 36 % en 2003 a 27 ¥, 2a tendance étant toutefois a nouveau
légerement a la hausse depuis 2008 (cf. figure 2).

"La publicité pour le tabac incite les jeunes a com mencer a fumer.”

Nombre de personnes en %

Total 14 4 65 ans [ [ [ [
2003 (N=2501) 36, [, 28 1 23 2!
2005 (N=2504) 34 [, 32 | 21 2!
2006 (N=2513) 32 [ .31 | 24 2!
2007 (N=2515) 28 [ 31 L 24 2
2008 (N=2474) 24 ] 35 L 27 2!
2009 (N=2528) 25 34 \ 27 2!
2010 (N=2456) 27 [ 32 \ 26 2
Non-fumeurs | | |
2003 (N=1706) 38 L 30 \ 21 2!
2005 (N=1737) 36, [ 33 \ 21 2!
2006 (N=1768) 361 [ 32 1 22, 2!
2007 (N=1770) 31 [ 34 1 21 2!
2008 (N=1811) 26 1 _36 1 26 0 W
2009 (N=1800) 27 ] _35 | 27 9 W
2010 (N=1786) 28 [ 34 I 25 2
Fumeurs | | |
2003 (N= 795) 31 [ 25 = 28 4 _H
2005 (N= 767) 29 [ 29 [ 22 9
2006 (N= 745) 27 ] 29 = 27 2!
2007 (N= 745) 21 il 25 ] 31 2
2008 (N= 663) 21 1 33, 29 6
2009 (N= 728) 23 ] 29 \ 25
2010 (N= 670) 22 [ 28 I 30 8 2!
Statut fumeur/non-fumeur 2010
Jamais-fumeurs (N=1311) 28 ] _ 34 il 26 ETEND
Ex-fumeurs (N= 475) 28 [ _ 35 1 23 12 P
Fumeurs occasionnels (N= 198) 22 i 30, I . 35 L 10 K
Fumeurs quotidiens (N= 472) 23 [ 27 [ 27 2
Degré de formation 2010
(20 4 65 ans)

Ecole obligatoire (N= 125) 26 25 I 21 3
Ecole professionnelle (N= 957) 27 [ 32 L 28 12 1
Formation supérieure (N=1085) 29 [ 35 I 25 | 9 H

Age 2010
14 219 ans (N= 245) 16 [ | 28 1 32 2!
20 a 24 ans (N= 215) 17 [ 30 _ 37 : %
252434 ans (N= 461) 23 1 31 [ 31 :
35 & 44 ans (N= 556) 27 ] _ 38 1 26 | 7 7
45 354 ans (N= 520) 33 [ 3 1 21 3|
55 & 65 ans (N= 459) 33 | [ | 31 | \ 20 : | 13 H

0 20 40 60 80 100
Otout a fait vrai [Dassez vrai [@assez pas vrai Epas vrai du tout
One sait pas / pas de réponse

Figure 2 : Degré d’'approbation quant a I'affirmati selon laquelle la publicité pour le tabac indités jeunes a consommer
a fumer (selon le statut fumeur/non-fumeur, la faion et I'age)

Les perceptions varient en fonction de I'age etadi®rmation : ainsi, plus leur formation est
élevée, plus les personnes interrogées ont tendamanser que la publicité pour le tabac
incite les jeunes a commencer a fumer. Quant aux24tans, moins de la moitié pensent que
cette affirmation est « tout a fait vraie » ou segsvraie », alors qu’ils sont environ deux tiers
chez les plus de 34 ans.
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La publicité pour le tabac encourage-t-elle la cons  ommation de
cigarettes?

En 2010, 59 % de la population suisse agée de @3l ans considéraient I'affirmation « La
publicité pour le tabac encourage la consommatiercidarettes chez les fumeurs et les
fumeuses » comme « assez vraie » (30 %), voireit«ddait vraie » (29 %), une opinion
partagée par prés de deux tiers des non-fumeuis, paa seulement la moitié des fumeurs
(45 % des fumeurs quotidiens). Aucune évolutionemag n'a été enregistrée au niveau de
cette réponse depuis 2003, si ce n’est quelquéstioais annuelles.

"La publicité pour le tabac encourage la consommati on de cigarettes par

les fumeuses et les fumeurs."
Nombre de personnes en %

Total 14 4 65 ans [ [
2003 (N=2501

)
2005 (N=2504)
2006 (N=2513) : . .
2007 (N=2515) 29 _ [ 30 I
)
)
)

2008 (N=2474;
2009 (N=2528
2010 (N=2456
Non-fumeurs | |
2003 (N=1706)
2005 (N=1737)
2006 (N=1768) 3 ] ]
2007 (N=1770) 33 [ ] 33 1
)
)
)

2008 (N=1811
2009 (N=1800
2010 (N=1786
Fumeurs | | |
2003 (N= 795) 25 ] 24 \ 28
2005 (N= 767) 24 ] 23 ] 30
2006 (N= 745) 25 ] 24 \ 28
2007 (N= 745) 21 il 24 ] 31
2008 (N= 663) 21 il 24 | 36
2009 (N= 728) 22 ] 19 ] 32
2010 (N= 670) 24 [ 25 \ 29

Statut fumeur/non-fumeur 2010
Jamais-fumeurs (N=1311) 31 [ ] 33 1
Ex-fumeurs (N= 475) 32 [ _ 30 |
Fumeurs occasionnels (N= 198) 27 [ 31 [ :
Fumeurs quotidiens (N= 472) 23 [ 22 I 2

Degré de formation 2010
(20 a 65 ans)
Ecole obligatoire (N= 125) 17 [ 27 1 21 I 6 |
Ecole professionnelle (N= 957) 28 [ 28 i 27 V3|
Formation supérieure (N=1085) 33 [ 32 I 23 10 W

Age 2010
14 319 ans (N= 245) 22 Ml 32 [ 31 ; %
20 424 ans (N= 215) 21 A 33 [ 29 }
25234 ans (N= 461) 23 1 30, [ 31 13 H
35 & 44 ans (N= 556) 33 [ . 32 1 22 10 K
45 & 54 ans (N= 520) 35 [ 26 1 22 15 |
55 & 65 ans (N= 459) 32 [ 30 ] 21 I 13 ¢l
10

0 20 40 60 80 0

Otout a fait vrai [Cassez vrai [Eassez pas vrai B pas vrai du tout
Cne sait pas/ pas de réponse

Figure 3: Degré d'approbation quant a I'affirmati selon laquelle la publicité pour le tabac enage la consommation
de cigarettes chez les fumeurs et les fumeuses (gebtatut fumeur/non-fumeur, la formation egg3

Le degré d’approbation par rapport a cette affiromagést particulierement élevé chez les plus
de 34 ans et les personnes ayant une formatiomisupe(cf. figure 3).
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La publicité pour le tabac a-t-elle une influence s ur le choix de la marque
de cigarettes ?

En 2010, 62 % des personnes interrogees entre &8 ahs jugeaient « tout a fait vraie »
(28%) ou « assez vraie » (34 %) I'affirmation selaquelle la publicité pour le tabac a une
influence sur le choix de la marque de cigarett®s% des non-fumeurs adherent a cette
affirmation, contre seulement 52 % des fumeursn@&me 48 % des fumeurs quotidiens (cf.
figure 4). Les résultats relatifs & cette affirmatsont restés stables depuis 2603.

"La publicité pour le tabac influence le choix de | a marque de cigarettes.”

Nombre de personnes en %

Total 14 & 65 ans [ [
2003 (N=2501)
2005 (N=2504) . .
2008 (N=2474) % 35
)
)

2009 (N=2528
2010 (N=2456
Non-fumeurs | |
2003 (N=1706)
2005 (N=1737) . ]
2008 (N=1811) 27 [ _ 37
)
)

2009 (N=1800
2010 (N=1786
Fumeurs |

2003 (N= 795) 24 | 27 \
2005 (N= 767) 25 ] 24 [
2008 (N= 663) 19 [ 30 I
2009 (N= 728) 26 | 27 \
2010 (N= 670) 21 [ 31 I

Statut fumeur/non-fumeur 2010
Jamais-fumeurs (N=1311) 30 [ . 36
Ex-fumeurs (N= 475) 34 [ 34
Fumeurs occasionnels (N= 198) 23 [ 40
Fumeurs quotidiens (N= 472) 20 28 [

Degré de formation 2010
(20 4 65 ans)
Ecole obligatoire (N= 125) 24 ] 27 I
Ecole professionnelle (N= 957) 26 [ .35
Formation supérieure (N=1085) 33 [ 33

Age 2010
14 219 ans (N= 245) 18 L 37 [ 26 17 2!
20 424 ans (N= 215) 25 ] 30 [ 25 4
25 a34 ans (N= 461) 19 L 40 L 27 O 4
35 a 44 ans (N= 556) 35 [ 35 I 17 | 8 A

45454 ans (N= 520) 3% [ 2 16 6
55 2 65 ans (N= 459) 30 [ 34 [ 16 7
| | |

Otout a fait vrai Jassez vrai [EHassez pas vrai Epas vrai du tout
One sait pas/ pas de réponse

Figure 4 : Degré d'approbation quant a I'affirmaticselon laquelle la publicité pour le tabac a unfiuience sur le choix
de la marque de cigarettes (selon le statut funmem-fumeur, la formation et I'age)

Une majorité des personnes interrogées est d’'acaeed cette affirmation, toutes classes
d’age et types de formation confondus, le degr@mt@bation étant plus élevé chez les plus
de 34 ans et les personnes ayant suivi une formatipérieure.

4 A noter que cette question n’a toutefois pas é8&e lors des enquétes 2006 et 2007.
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2.2 Publicité pour le tabac : seulement aux points de vente?

Entre 2007 et 2010, on a demandé a environ 10 eéébpnes chaque année si la publicité
pour le tabac devrait étre autorisée que sur léstpade vente (les kiosques par exemple)
voire interdite partout ailleurs, y compris dans pmints de vente. Les personnes interrogées
ont pu se positionner séparément par rapport aux dptions, et ce de maniere différenciée
(« tres favorable », « assez favorable », assezfgpamrable », « pas du tout favorable »),
c’est-a-dire qu’elles n'ont pas di se décider paune ou I'autre variante.

En 2010, 68 % de la population suisse agée de @8 ans sont favorables a ce que la
publicité ne soit autoriségue sur les points de vent&insi, 41% sont « tres favorables » a
cette limitation, et 27 % « assez favorables »teCedstriction recueille un large consensus
méme si le degré d’acceptation a légerement bars2010.

"La publicité pour le tabac ne devrait étre autoris ée que sur les points de
vente, p.ex. dans les kiosques. Elle devrait étre i  nterdite partout ailleurs.”

Nombre de personnes en %
Total 14 & 65 ans [ [ [

2007 (N=10018) 42 il 29 16
2008 (N=10000) 44 1 28, 15
2009 (N=10096) 44 1 27, 15 VNG|
2010 (N=10046) 41 I 27 16 I
Non-fumeurs | |
2007 (N= 7165) 45 1 30 [ 15 [EmD
2008 (N= 7313) 46 1 29 [EEEVEN O
2009 (N= 7348) 46 1 28 [ 14 [CEN
2010 (N= 7360) 44 [ 28 [ 15 IGEN3|
Fumeurs | | | |
2007 (N= 2853) 35 [ 28 19 T
2008 (N= 2687) 37 [ 26 [[ig  EEGENG
2009 (N= 2748) 39 L 23 [aw E
2010 (N= 2686) 34 I 25 [ 19 3
Statut fumeur/non-fumeur 2010 | |

Jamais-fumeurs (N=5314) 43 il 29, [ 15  INGIN3|
Ex-fumeurs (N=2046) 46 1 25 [ 15 12 F

Fumeurs occasionnels (N= 795) 34 [ 29 1 20

Fumeurs quotidiens (N=1891) 33 [ 24 [ 19

i

Région linguistique 2010 | |

Suisse alémanique (N=7213) 40 26 1 18" IFENN|
Suisse romande (N=2391) 45 1 28 13 3|
Suisse italienne (N= 442) 45 I 32 [ 12 10 i
Sexe 2010 |
Hommes (N=5061) 37 [ 26 [0
Femmes (N=4985) 46 [ 28 [ 14 CEN
Age 2010 | | |
14 219 ans (N=1004) 28 ] Y 1 PR 10 P
20 424 ans (N= 877) 32 — 36 1 18
25 & 34 ans (N=1885) 40 [ 28 [ as
35 444 ans (N=2274) 45 T 26, 15
45 & 54 ans (N=2127) 45 1 23 [[15 RN
55 & 65 ans (N=1879) I44 , [ 24 : [ 14 : | 15 K
0 20 40 60 80 100

Otrés favorable Tlassez favorable Massez peu favorable Bpas du tout favorable
Cne sait pas/ pas de réponse

Figure 5 : Degré d’'acceptation d’une autorisatique sur les points de vente de la publicité podalec (selon le statut
fumeur/non-fumeur, la région linguistique, le sekgéage)

Une telle restriction recueille non seulement lagiyation des non-fumeurs (72 %) mais aussi
des fumeurs (59 %). L'acceptation des femmes etplies de 34 ans est supérieure a la
moyenne (cf. figure 5).
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Quant a unénterdiction généralale la publicité pour le tabac, c’est-a-dire y cosigans les
points de vente (les kiosques, par exemple), 5% ghopulation suisse y étaient favorables
en 2010 (55 % des non-fumeurs et 41 % des fumexgg)ui représente un recul de six points
depuis 2007 (cf. figure 6) et une différence depbihts par rapport a I'acceptation d’'une
restriction de la publicité aux points de vente ¥68

Que pensez-vous d'une interdiction générale de publ icité pour le tabac,

qui interdirait la publicité également aux points d e vente,

comme p.ex. les kiosques?
Nombre de personnes en %

Total 14 & 65 ans [ [ [
2007 (N=10018) 32 [ 25 [ —}
2008 (N=10000) 31, | 23 [ 25 2
2009 (N=10096) 30 [ 22 [ 25 3
2010 (N=10046) 29 [ 22 [ 25 3
Non-fumeurs | | |
2007 (N= 7165) 35 [ 26 I 24
2008 (N= 7313) 33 [ 24 [ 25 |15 K
2009 (N= 7348) 7 [ 23 [ 2 17§
2010 (N= 7360) 30 [ 25 I 26 17 2)
Fumeurs
2007 (N= 2853) 25 [ 21 [ 24 3
2008 (N= 2687) 24 T 20 1 24 4
2009 (N= 2748) 25 ] 18 | 23 4
2010 (N= 2686) 25 [ 16 [ 25 3
Statut fumeur/non-fumeur 2010
Jamais-fumeurs (N=5314) 29 [ 26 I 27
Ex-fumeurs (N=2046) 33 [ 22 [ 22 2
Fumeurs occasionnels (N= 795) 26 1 17 1 30 2|
Fumeurs quotidiens (N=1891) 24 [ 17 I 23 3
Région linguistique 2010
Suisse alémanique (N=7213) 27 21 [ 26 3
Suisse romande (N=2391) 33 [ _ 25 L 23 |17 7
Suisse italienne (N= 442) 37 [ 26 I 20
Sexe 2010
Hommes (N=5061) 26 1 20 1 26 |26  m
Femmes (N=4985) 32 [ 25 I 24 I 16 K
Age 2010
14 419 ans (N=1004) 15 [ 30 | 34
20 & 24 ans (N= 877) 8 [ 26 | 30
25 & 34 ans (N=1885) 29 [ 24 [ 25
35 & 44 ans (N=2274) 32 [ 23 [ 23
45 454 ans (N=2127) 34 [ 18 [ 24
55 & 65 ans (N=1879) 32 ; [ I19 [ I23
0 20 40 60

Otres favorable Classez favorable Eassez peu favorable Epas du tout favorable

Cne sait pas/ pas de réponse

Figure 6 : Degré d'acceptation d’'une interdictigénérale de la publicité pour le tabac (selon kst fumeur/non-
fumeur, la région linguistique, le sexe et I'age)

Ici aussi, le degré d’acceptation est supérieur ¢he femmes et les plus de 24 ans. A noter
également que la Suisse romande et le Tessin ggérement plus favorables a une
interdiction générale que la Suisse alémanique.n®’umaniere générale, l'interdiction

générale de la publicité est, toutes catégoriesfoodnes, moins bien percue qu'une
restriction de cette derniére aux points de vente.

Il a également été demandé si, pour des raisomsatection de la jeunesse, les produits de
tabac devraient a I'avenir ne plus étre visiblex points de vente (par exemple sous le
comptoir, dans les kiosques). Une majorité de faufaiion entre 14-65 ans questionnée y est
favorable : en 2010, 37 % y sont trés favorabl€s %@ plutét favorables, 20 % plutdt pas
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favorables et 15 % pas favorables (2 % ne savenbpane donnent pas de réponse). 67 %
des non-fumeurs mais aussi 49 % des personneamant sont pour ou plutét pour.

2.3 Utilisation des promotions a la vente

Il a été demandé aux personnes qui fument a ginétjaence ils profitent des promotions a la
vente sur les cigarettes et sur les briquets (p@ample une offre a trois paquets pour le prix
de deux). Les réponses des années 2007 a 201@cootirdulées afin de pouvoir faire des
analyses fiables par groupes d’age.

A quelle fréquence profitez-vous des actions de ven  tes de cigarettes

ou de briquets, c.a.d. par ex. lorsque 3 paquets de  cigarettes sont

offerts au prix de 27? Nombre de personnes en %

Fumeurs (14-65 ans)
2007-2010 (N=10975)

58

60

61
56

\ 55 \

2007 (N=2854)
2008 (N=2687)
2009 (N=2748)
2010 (N=2686)

Age
14 a 15 ans (N= 112)
16 417 ans (N= 352)
18 219 ans (N= 462)
20 a 24 ans (N=1353)
25 & 34 ans (N=2428)
35 & 44 ans (N=2359)
45 & 54 ans (N=2304)
55 & 65 ans (N=1605)

61 [

51

H 4 H HeH H H
~

Statut fumeur
Fumeurs occasionnels (N=3272)
Fumeurs quotidiens (N=7703)

76 [

T T
| 50 \
T T

0 20 40 60 80 100
M plusieurs fois par mois Wenviron 1 fois par mois Etous les 2-3 mois
2 ou 3 fois par an Cplus rarement Ojamais
One sait pas / pas de réponse

Figure 7:  Utilisation des promotions a la veifselon I'enquéte, I'age et le statut fumeur)

Dans les années 2007-2010, en moyenne 40 % dempessqui fument (48 % des fumeurs
quotidiens) ont profité de telles promotions adate: 10 % au moins une fois par mois, 5 %
une fois tous les 2 ou 3 mois, 8 % de 2 a 3 forsgmaet 17% plus rarement. La part des
fumeurs qui en a profité au moins une fois par r@0ik0 s’éléve a 14% (cf. figure 7).

Ce sont les fumeurs entre 16 et 24 ans qui profieeplus de telles promotions de cigarettes
et briquets. 60 % d’entre eux indiquent en profid % au moins une fois par mois). Mais
35 % des 14-15 ans en bénéficient également, médes snterdictions de vente en dessous
de 16 ou 18 ans existent dans la plupart des cant@nguestion reste ouverte de savoir si ces
achats ont été faits par les jeunes questionnéemémes ou par des amis ou connaissances
plus agées.
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2.4 Opinion de la population quant a une interdict  ion des
parrainages par l'industrie du tabac

Que pense la population suisse d’une interdicties plarrainages de l'industrie du tabac ?
Pour le savoir et pour évaluer les effets d’'unde téhterdiction sur les manifestations

sportives et culturelles et sur 'économie suigsea interrogé la population chaque année,
entre 2006 et 2010, lors de I'enquéte du troisiénmeestre. Au cours de cette période, le
degré d’acceptation d’'une telle interdiction a ggalué (cf. figure 8).

"Une interdiction de sponsoring par l'industrie du tabac ferait que
beaucoup de manifestations culturelles ou sportives ne pourraient plus
avoir lieu."

Nombre de personnes en %

Total 14 &4 65 ans

2006 (N=2613) 20 27 I 30
2007 (N=2525) 17 [ 30 | 32
2008 (N=2474) 7 1, 33 \ _ 31
2009 (N=2528) 18 [ 33 I _ 31
2010 (N=2456) 16 | 33 \ 31
Non-fumeurs
2006 (N=1768) 17 1 28 ] 31 18 6
2007 (N=1770) 14 1 30 1 34 18 4
2008 (N=1811) 15 [ 33 . [ _32 4
2009 (N=1800) 16 [ 33 \ 32 5l
2010 (N=1786) 15 32 I 33
Fumeurs | | |
2006 (N= 745) 27 [ 28 [ 26
2007 (N= 745) 25 ] 29 [ 25
2008 (N= 663) 23 | 33 [ 27
2009 (N= 728) 25 ] 31 = 28
2010 (N= 670) 19 [ 35 I 27
Statut fumeur/non-fumeur 2010
Jamais-fumeurs (N=1311) 14 1 31 1 34
Ex-fumeurs (N= 475) 17 [ Bl \ 29
Fumeurs occasionnels (N= 198) 18 [ 34 \ 31
Fumeurs quotidiens (N= 472) 20 35 \ 26

Région linguistique 2010

|
e
N Ll
iiiiﬁi I—\ Hii HHHH Hiiii Ha
o1 0| || (00 @ SIS SIS SINISISINERS
0] jw ~ )

Suisse alémanique (N=1763) 15 [ 32 | :
Suisse romande (N= 585) 17 [ 36 [ .
Suisse italienne (N= 108) 20 28 [ 4
Sexe 2010
Hommes (N=1237) 17 [ 32 I 32 7
Femmes (N=1219) 15 ] 33 [ 32
Age 2010
14219ans (N= 245) [0 ] 32 1 42
20a24ans (N= 215) |10 ] _ 31 1 37
25434 ans (N= 461) 7 36 \ __33
35244 ans (N= 556) 18 [ 32 \ 29
45 a 54 ans (N= 520) 19 [ 34 [ 28
55465 ans (N= 459) 17 [ | 31 | [ I29
0 20 40 60 80 100

Otout a fait vrai  Jassez vrai Eassez pas vrai Epas vrai du tout
[Mne sait pas / pas de réponse

Figure 8 : Degré d’'approbation quant a I'affirmati selon laquelle une interdiction de sponsoringlpadustrie du tabac
ferait que beaucoup de manifestations sportivesiktirelles ne pourraient plus avoir lieu (selorstatut
fumeur/non-fumeur, la région linguistique, le sekgéage)

En 2010, 49 % des 14 a 65 ans considéraient « asse2» (33 %), voire « tout a fait vraie »
(16 %), l'affirmation selon laquelle de nombreuseanifestations sportives et culturelles
disparaitraient si les parrainages de l'industudabac étaient interdits. L'impact d’une telle
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interdiction est évalué de maniere plus négativdgmfumeurs que par les non-fumeurs. Ce
sont les 14 a 24 ans qui ont le moins de craint@stgaux répercussions négatives d’'une
interdiction des parrainages.

Quant a l'impact de cette interdiction sur I'éconersuisse, en 2010, 51 % des personnes
interrogées étaient « tout a fait » (19 %) ou eass(32 %) d’avis que I'impact serait négatif.
44 % n’en attendaiergas d’effet négatif sur 'économie (cf. figure 9). Lésmeurs étaient
plus enclins que les non-fumeurs a penser queoleséquences seraient négatives. Il en va de
méme pour les 20 a 54 ans par rapport aux 14 adetaux 55 a 65 ans.

Une interdiction de sponsoring par l'industrie du t
préjudice a I'économie suisse."

abac porterait

Nombre de personnes en %

Total 14 & 65 ans [ [
2006 (N=2613) 22 [ 30 I
2007 (N=2525) 18 [ 30 I
2008 (N=2474) 17 [ 35 I
2009 (N=2528) 21 i 32
2010 (N=2456) 19 [ 32 I
Non-fumeurs | |
2006 (N=1768) 18 [ 31 I
2007 (N=1770) 14 1 30 |
2008 (N=1811) 16 [ 33 I
2009 (N=1800) 17 [ 33 \
2010 (N=1786) 18 [ 32 I
Fumeurs |
2006 (N= 745) 31 [ 27
2007 (N= 745) 26 | 29 I
2008 (N= 663) 22 il 37
2009 (N= 728) 29 [ 30
2010 (N= 670) 24 [ 31 [
Statut fumeur/non-fumeur 2010
Jamais-fumeurs (N=1311) 17 [ 32 I
Ex-fumeurs (N= 475) 21 l 32 \
Fumeurs occasionnels (N= 198) 19 ‘. 32
Fumeurs quotidiens (N= 472) 26 [ 31
Région linguistique 2010
Suisse alémanique (N=1763) 21 il 30
Suisse romande (N= 585) 16 [ 38
Suisse italienne (N= 108) 18 [ 33
Sexe 2010
Hommes (N=1237) 21 il 29
Femmes (N=1219) 18 [ 35
Age 2010
14 419 ans (N= 245) 10 | 36 1
20 424 ans (N= 215) 20 35 [
25434 ans (N= 461) 20 35 [
35 & 44 ans (N= 556) 21 i 32 I
45 4 54 ans (N= 520) 25 [ 30 [
55 a 65 ans (N= 459) 16 [ ; 29 ; [
0 20 40
Otout a fait vrai [Jassez vrai [assez pas vrai B pas vrai du tout
[Mne sait pas / pas de réponse

Figure 9 : Degré d’'approbation quant a I'affirmaticselon laquelle I'interdiction de sponsoring pandiustrie du tabac
porterait préjudice & I'’économie suisse (selostiut fumeur/non-fumeur, la région linguistiqueskexe et
I'age)
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En 2010, 47 % de la population agée de 14 a 65ppsouvaient une interdiction générale
des parrainages des manifestations sportives tirellés par lI'industrie du tabac (28 % y
étaient « assez favorables » et 19 % « tres falewal). Cette interdiction recueille davantage
d’opinions positives auprés des non-fumeurs (5@%e des fumeurs (38 %). L'acceptation
est également plus grande au Tessin que danddedeeta Suisse (cf. figure 10).

Que pensez-vous d'une interdiction générale de spon  soring de
manifestations culturelles et sportives par l'indus trie du tabac?

Nombre de personnes en %

Total 14 a 65 ans
2006 (N=2613)
2007 (N=2525)
2008 (N=2474)
2009 (N=2528)
2010 (N=2456)

Non-fumeurs
2006 (N=1768)
2007 (N=1770)
2008 (N=1811)

(
(

2009 (N=1800)
2010 (N=1786)
Fumeurs

Statut fumeur/non-fumeur 2010
Jamais-fumeurs (N=1311)
Ex-fumeurs (N= 475)
Fumeurs occasionnels (N= 198)
Fumeurs quotidiens (N= 472)

Région linguistique 2010
Suisse alémanique (N=1763)

Suisse romande (N= 585)

Suisse italienne (N= 108)

Sexe 2010
Hommes (N=1237)
Femmes (N=1219)

Age 2010
14 419 ans (N= 245) 13 ] . 32 1 37 16
20 & 24 ans (N= 215)
25a 34 ans (N= 461) ] . .
35 a 44 ans (N= 556) 23 il 27 I 28
)
)

OIS S ool N

45 a 54 ans (N= 520
55 & 65 ans (N= 459

0 20 40 60 80 100

Otres favorable CJassez favorable Eassez peu favorable B pas du tout favorable
[ne sait pas / pas de réponse

Figure 10 : Degré d'approbation quant a une intiettbn générale de sponsoring des manifestationstsfes et
culturelles par l'industrie du tabac (selon le stefumeur/non-fumeur, la région linguistique, leset I'age)

Pour résumer, on peut dire que les effets d'unerdittion des parrainages sur les

manifestations sportives et culturelles et I'écorBuisse sont évalués plus ou moins de la
méme maniére en 2010 qu’en 2006 : environ la mditiéa population suisse craint qu’une

telle interdiction ait un impact négatif sur les miastations. La méme proportion pense

gu’elle serait défavorable a I'économie suisse.
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Reste a savoir ce que connait concretement la gi@uisuisse des activités de parrainag
I'industrie du tabac.

e de

Enquéte suisse sur le tabagisme (Monitorage sur tebac)

Depuis son origine, en 2001, le Monitorage surdbat a été réalisé par I'Institut
psychologie de l'université de Zurich, départemdat psychologie sociale et de la sg
(P Rainer Hornung, Roger Keller et Theda Radtke) iaigge par Hans Kreb
Kommunikation und Publikumsforschung, Zurich. Lesndées ont été collectées

l'institut LINK (recherche marketing et sociale)e imonitorage sur le tabac a été dévelop
mis en application sur mandat de I'Office fédémllal santé publiqgue (OFSP). Il a été fing
depuis 2004 par le fonds de prévention du tabagisme

Le monitoring tabac a recensé, de maniére permamemeprésentative, la consommatior
tabac chez les personnes de 14 a 65 ans domiadire&isse. Depuis janvier 2001, 2
personnes ont été interrogées chaque trimestréef@gohone ; on obtenait obtient ainsi
échantillon de 10 000 personnes chaque année.

Le Monitorage sur le tabac est constitué d’'un medié¢ base et de plusieurs mod
supplémentaires. Le module de base a recueilli hagmestre les données principa
relatives a la consommation de tabac. Les questibngnodule de base pouvaient ¢
complétées par des blocs de questions supplénmeEn{air ex., le module supplémentaire
les conseils médicaux aux fumeurs ou celui sujel@ses) pendant un ou plusieurs trimest

L’échantillonnage était réalisé a I'aide de la noélih a deux étapes « random-random »
sondage était effectué au moyen d’interviews t@émlues entierement standardisés
francais, en allemand et en italien. Afin de digpode suffisamment de personnes f
I'analyse des jeunes, des jeunes adultes, des feranteintes et des méres d’enfants er
age, nous procédions a uwwersampling (surreprésetation dans I'échantillonnage)
tranches d’'ages de 14 a 24 ans pour les hommes B4 @& 45 ans pour les femmes. C
veillé également a avoir une surreprésentation ad&uisse romande et italophone
s’assurer que toutes les régions linguistiquesns@affisamment représentées. Les 2
entretiens trimestriels se répartissaient en mogeamsi: 1426 entretiens en Su
alémanique, 711 en Suisse romande et 363 au Tessin.

Les données ont été ensuite pondérées afin degeories distorsions causées
I’échantillon et d’obtenir une représentation coteedes rapports existant dans la populd
suisse.

Les collectes de données pour le Monitorage se tgomtinées au quatrieme trimestre
2010. Le recensement des habitudes de consomnagtitaibac se fait depuis janvier 2011
le monitorage national des dépendances, qui pr&gaiement les données relatives a I'ug
problématique d'autres substances addictives (alcamnabis, médicaments, etc.) et
dépendances plus abstraites (comme la cyberdépmr)dan
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Vous trouverez de plus amples informations suitéelsternetwww.tabakmonitoring.ch
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